Barbara Sold ubernimmt neu geschaffenen Bereich
Client Success & Data Consultancy bei der AGF
Videoforschung

Frankfurt, 16.01.2024. Barbara Sold verstarkt ab sofort die AGF Videoforschung als
Senior Consultant im neu geschaffenen Bereich Client Success & Data Consultancy, der
sich mafgeblich auf die Beratung von Neu- und Bestandskunden im Umgang mit AGF-
Daten und den Analysemdglichkeiten fokussiert.

Barbara Sold verfiigt Uber langjahrige Erfahrung im Forschungsbereich, zuletzt hatte sie bei
GGmedia Forschung & Beratung als Senior Research Manager unter anderem die
Gesamtverantwortung flr Analysen auf Basis des AGF-Panels und hat Sender und
Produktionsfirmen im Hinblick auf Forschungsfragen beraten. Nach ihrem Studium der
Padagogik an der Universitat Koblenz-Landau startete sie 1994 bei der MGM Media Gruppe
Minchen (heute SevenOne Media) als Media Analyst. Nach Stationen als Research Manager
stieg sie 2000 zum Senior Research Manager auf — zunachst bei SevenOne Media, nach der
Integration des Forschungsbereichs in die Holding 2011 bei der ProSiebenSat.1 Media AG.
Dort verantwortete sie bis 2013 unter anderem die Zuschauerforschung der Sendergruppe im
Bereich Fiction und die Entwicklung konzernweiter Reportingtools.

Kerstin Niederauer-Kopf, Vorsitzende der Geschaftsfuhrung der AGF Videoforschung:
,Fur die AGF ist Kundennahe entscheidend, unsere Themen werden immer komplexer,
unser Messauftrag wird umfangreicher, mit Barbara Sold haben unsere Lizenznehmer
und Datenbezieher eine exzellente Ansprechpartnerin, die sie aufgrund ihrer langjahrigen
Erfahrung bestens beraten kann. Gleichzeitig wird sie mit unseren Experten neue
Analyseformen und -aggregate entwickeln, immer nah an den Bedurfnissen des Markts.
Nachdem wir seit Jahren zusammenarbeiten, freue ich mich auch ganz persdnlich,
Barbara Sold zum Team zahlen zu kénnen, ihre Expertise wird uns in der
Kundenansprache einen grof3en Schritt nach vorn bringen.*

Barbara Sold: ,Nachdem ich sowohl auf Sender- und Vermarkter- als auch auf
Dienstleisterseite intensiv mit den AGF-Zahlen gearbeitet habe, freue ich mich darauf,
noch tiefer eintauchen zu kénnen und nun auch die Auftraggeberseite der
Bewegtbildmessung unterstitzen zu darfen.”

Uber die AGF Videoforschung GmbH (www.agf.de)

Die AGF Videoforschung GmbH ist ein Unternehmen fiir neutrale Bewegtbildforschung. Die
AGF erfasst kontinuierlich und quantitativ die Nutzung von Bewegtbildinhalten in
Deutschland und wertet die erhobenen Daten aus. Sie entwickelt ihr Instrumentarium mit
einem mehrstelligen jéhrlichen Millionenbetrag kontinuierlich weiter, um dem Markt téglich
verlgssliche Daten (ber die Nutzung von Bewegtbildinhalten zu liefern. Dabei steht die AGF
im engen Austausch mit allen Marktpartnern, darunter Lizenzsender, Werbungtreibende und
Mediaagenturen.
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